


KOBENHAVN

MADS JEFSEN
Marketing Director

 F.C. Kgbenhavn siden februar 2019
« Ansvarlig for FCK Media & Marketing

« Driver support til og bidrager til udvikling af kommercielle omrader
samt udviklingen som mediehus
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VIER
KOBENHAVN

» Fodboldklubben F.C. Kgbenhavn

* Internationalt sports- og livsstilsbrand med redder i Kebenhavn
 FCK Kvinder, Herrer & Talent

* Ung klub, rig historie

» 26 titler siden 1992

» Parken - Danmarks nationalstadion
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*
FGK

Market

Media &

In-house bureau

Daglig formidling af alt omkring
F.C. Kgbenhavn - redaktionelt &
kommercielt

15 fastansatte + deltid &
freelancere

Tilretteleeggere, producere,
SoMe specialister, digital
marketing & CRM, grafikere,
konceptudvikler, fotografer,
projektleder mfl.
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VORES
EKSpertise

+ Content & kampagner fra A-Z

 Aktivering af brandpartnere inden for FCK-omradet
— herunder in-stadium & SoMe publikum pa 1,5 mio.

» Konceptudvikling, design, medieplanlaegning,
analyse mm.

» Egen produktionsenhed & platforme

* Kontinuerligt arbejde for Carlsberg, adidas, 3,
Unibet, Les Deux, Audi, Planet Nusa, Lavazza mfl.







@fc_kobenhavn(F.C. ...

CK fan at Esta

You're an FCK
e. #fck

% a0 POV

Villamarin, and it’s the 77th minut

® 26102024

5,484,700 2.95%
ENGAGEMENT RATE

IMPRESSIONS
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FGK MEDIA

Sma 15 ar under udvikling

+ Formidling af de eksklusive historier, underholdning & udnyttelse
af unik adgang

+ Engagement & fastholdelse af fans udover kampdagen
 Tidlig prioritering af video og opbygning af FCK TV
» Stigende interesse fra kommercielle partnere

» Udvidelse af kompetencer, platforme & muligheder

HOMAS DELANEY

C. KOBENHAVN
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GONTENT & MEDIA

En central sejle 1 Vier
Hobenhavnsirateoien.




MANIFEST VI ER KBBENHAVUN

700 mio. kr. i omsaetning i 2027. DM hvert ar. Deltagelse i UEFA Champions

AMBITION League hvert andet ar i snit og europeeisk gruppespil i avrige.
Veaekste F.C. Koabenhavns Vindende, stromlinet
MUST W|N BAT“.ES kommercielle forretning og international fodboldafdeling
Hospitality FCK-modellen
Totaloplevelsen A-holdet
STRATEGISKE PRIORITETER Mediehus Talent
Parken Kvindefodbold

Vaere mere for Kebenhavn

STRATEGISK FUNDAMENT Staerkere F.C. Kobenhavn-identitet

Et samlet F.C. Kgbenhavn



STYRKE VORES
POSITION SOM
MEDIEHUS

Kampagner og aktivering af brandpartnerskaber

Nye indholdstiloud (abonnementer mv.)

FCK Media som en forretning i forretningen
Ikke-FCK & ikke-fodbold relaterede muligheder

Praesentationen af Vi er Kebenhavn strategien, efterdret 2022
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Se det forste interview med
Rodrigo Huescas fGa,ana'
orste in

Dokumentap

RENGE CHAMPIONS LEAGUE
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Fra drenge til

Champions Lea
maend: Uddannels.,, e

Backstage




FRA NIGE TOHAVE
Til need to have

"10 videoer/ar og noget fedt SoMe med spillerne”

Veerdiseetning af tid, indhold, medier, kampagner mm.

Andring af intern forstaelse

Brand-fit, kanaler & kommunikation
» Positionering af FCK Media
+ Sponsorbudget - Sponsorbudget + kampagne/mediebudget
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* DE PRIMARE FORRETNINGSOMRADER
FCK Media & Marketino

Content pa abonnement.
FCK TV content (livestream,

Support til kerneforretningen.
Markedsfaring af partnerskaber,
hospitality, seesonkort, billetter,
kampdag, merchandise og mere.

dokumentarer mm.) en vigtig del
af FCK+ abonnementet.

Kampagner & aktivering af 0 l' Ikke-FCK & ikke-fodbold.
brandpartnerskaber. En veekstmulighed. Konkurrerer
Eksponering samt kampagner, med resten af bureaumarkedet om
produktion & aktiveringer (timepris budgetter.

+ mediepris)
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FGK+
Abonnement
Kom helt taet pa

Rabat pa merchandise & billetter F.G. Kabenha‘m Hled

Adgang til forsalg
FCK Point

Adgang til alt det eksklusive FCK TV-indhold * FG K

F& adgang til ekslusivt videoindhold
samt gode billet- og fanshopfordele




FCK Media & Marketing
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GONTENT

Redaktionelt & kommercielt

* Nyheder & redaktionelt ansvar

« Content marketing i centrum

« "Alt er en pressemeddelelse”

« Korte formater, lange formater, live osv.

« Produktion og distribution til et internationalt
publikum




PLATFORME
& Distribution

FCKTV: FCK App & tv.fck.dk
* Free-for-all, FCK Profil, Abonnement

* Holdbacks, exclusives etc.

Social media
* YouTube & FCK TV
* Reach, revenue, engagement

* Internationalisering

Vis mera >




bold.dk
https://bold.dk » fck-gar-solo-viser-europaeiske-kampe 3

FCK gar solo: Viser europaeiske kampe - Bold

@ Omfremhzevede uddrag + @ Feedback

- Ekstra Bladet
https://ekstrabladet.dk » fodbold » international_fodbold 3

FCK gar solo pa tv-fronten

4. jul. 2024 — FC Kebenhavn har altsé valgt at ga solo. De skal made enten Magpies eller Derry City.
Udekampen spilles 25. juli. Kampen i Parken spilles 1.

EG. KBBENHA N,
=MALMO FE--2

12. august kl. 19:00

Kampen livestreames eksklusivt pad FCK TV
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o DEN NAESTE
NERATION

\*FA YOUTH LEAGUE 2023/24

EPISODE 2

CODAN [y




@ @FCKobenhavn (FCKo... &8

Forste Derby @& #fcklive #sldk

©® 09/01/2024

MANOF -
THE MATC

Gabriel

13,119
IMPRESSIONS

ag ManofT...

3%
ENGAGEMENT RATE

@fc_kobenhavn (F.C.K... kel ﬁ @FCKobenhavn (F.C.K... [

Get some more info on ‘Rodri’
with @unibet #fcklive

© 07/16/2024

m Rodrigo

UNIBET

335,342
IMPRESSIONS

¥ MX

In collaboration

10.44%
ENGAGEMENT RATE

Resultater i talentafdelingen den seneste uge ) @ &m
Judit Wacha Bragt i samarbejde med Codan

© 10/28/2024
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UGENS RESULTATER
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VEJLE VS
F.C. KBBENHAVN

2-3
mt,  3-1

4-6

F.C. KBBENHAVN

VEJLE VS
F.C. KOBENHAVN

2-0

CODAN
o000 0SS

0.61%

IMPRESSIONS ENGAGEMENT RATE

@fc_kobenhavn (F.C.K... [C)

@kevindiks2 this season - five penalties, five goals [
#fcklive #sldk

© 09/29/2024

(1], 4 77.08%
MEDIA EXPOSURE VALUE

Grlsberg UNIBET
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QUALITY INDEX SCORE

“\




FGK MEDIA
PRODUKTION
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ROONY BARDGHJI
372 DAGE

FCK.DK/PLUS 28.07.2024
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FRA DRENGE
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UDDANNELSEN PA FCK TALENT | .

MOHAMED %% DARAMY

INTERVIEW e i

0211.2024




* AFSLUTNINGSVIS
Tre take-aways

01

Skab support,
forstaelse og
eftersporgsel i
forretningen - og
gerne der, hvor
pengene bor.

02 03

Positionering som Styring af tid er
mediehus/bureau altafgorende.
kommer med

forventninger og krav. Afstem forventninger

med bade interne og
Hvilke spargsmal og eksterne kunder -
krav ville du som gerne med konkrete
marketingansvarlig eksempler og gode
have, hvis det var dit briefs.
indkeb?

Synligger veerdien af
arbejdet og hvad det
kreever at levere.
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