. Retriever

Tagaat

Retriever &
Kronborg Slot

Mikro-influencere spgger pa Kronborg Slot

ANETTE, BUSTER & FRIDA



We're back, baby!

Giv medarbejderne
mikrofonen og styrk
jeres brand

pa sociale medier

Ikke mig

Boost dine aktiviteter
pa sociale megd
‘?“ \nh\,:;:r?nsightinto med

& invromEDIA

INFOMEDIA

Employee
Advocacy

Min chef

| Media Monitoring
| Media Analysis & Insights
Soclal Media Listaning
Social Media Managemant.
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Anette Damgaard

Skrumsager

Senior Social Media Advisor

> Brands

Danske Bank
Danmark Radio
Silvan

Kompetencer

Strategi
Influencer-marketing
Content Marketing

Retriever
Radgivning
Trend sessions
Afrapportering

Nykredit
3
Selvsteendig Radgiver

Kampagne-rapportering
Paid & Organic Social
Employer branding

Undervisning
Kreativ sparring
Strategi-udvikling
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MEDIEOVERVAGNING

Lokal og global
daekning af web,

sociale medier og TV.

Dét vi arbejder med

MEDIEANALYSE & INDSIGT

Analyser og indsigt
knyttet til jeres omtale og
omdgmme.

HANDTERING AF SOCIALE MEDIER

Administrer kanaler og
interaktioner pa sociale
medier fra et sted.

MEDIEARKIV

Danmarks stgrste arkiv
med historisk
medieomtale.
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Sadan hjaelper vi vores kunder

]

PR

Simple malepunkter

Vi kan male jeres medieomtale pa en meget
enkel og letforstaelig made ved at kigge pa
tone/vinkling, volumen og raekkevidde. Her
opsaettes f.eks. mal for antal artikler | gerne
vil profileres i eller andel positiv omtale |
gnsker pr. maleperiode.

SoMe-score & PR-score

Vi kan krydse flere malepunkter og give jer
en holistisk vurdering af jeres performance
pa sociale og redaktionelle medier. Disse
scores er baseret pa kobling af flere
variabler. Ud fra jeres baseline-performance
fastsaetter vi sammen et fremtidigt mal.

Proaktivitet

Vi analyserer, i hvor stor en del af jeres
omtale | lykkes med at veere den proaktive
eller dominerende part. Andelen af
proaktivitet er et godt KPI, hvis | arbejder
malrettet med positionering.
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Budskabers gennemslagskraft

Har | saerlige kommunikative budskaber
eller forretningsomrader, | gnsker knyttet til
jeres brand/organisation? Vi kan male pa
jeres specifikke budskaber og hvorvidt de
treenger igennem mediemuren.

Talspersoner & influencere

Bruger | talspersoner og/eller influencere i
jeres kommunikation? Lad os hjaelpe med at
opsatte mal for brugen af jeres aktgrer og
ambassadgrer f.eks. i forhold til emner,
medier eller situationer, hvor de anvendes.

Owned vs. Earned

Har | fastsatte mal for, hvor meget | selv
sender ud, og hvor meget | bliver omtalt af
andre? Forholdet mellem disse to skal helst
matche jeres strategiske beslutninger om, i
hvor hgj grad | deltager i debatten pa sociale
medier eller forholder jer passive.

Fokusmedier

Vi radgiver jer i hvilket mediemix, der giver
bedst mening for jer at satse pa at samarbejde
med eller fa omtale i — bade nar det kommer til
at finde medier, der er interesserede i jer og
matche med medier, der rammer jeres
onskede malgruppe.

Engagement rate

| stedet for at teelle likes eller delinger maler
vi pa raten af engagement for jeres posts —
altsa hvor mange der relativt interagerer med
jeres indhold pa sociale medier og om
interaktionerne er positivt eller negativt ladet.

Agendaejer

Hvis | har strategiske malsaetninger om at eje en
agenda inden for jeres branche eller i et bredere
samfundsmaessigt perspektiv, kan vi satte en
skarp KPI for, hvornar | optreeder som den mest
dominerende aktgr inden for agendaen.
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Hvornar kommer Kronborg pa scenen?
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Nar influencer-samarbejde er en
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UDSTILLING RENASSANCE

KULTUR OPLEVELSE
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KRONBORGSLOT KRONBORGSLOT
Opslag Opslag

Opslag
kronborgslot
kronborgslot kronborgslot
Kronborg Slot, Helsinger Kronborg Slot, Helsinger

kronborgslot
J1 Amy Winehouse - Rehab

RN | FUN FACT #6
FUN FACT #5 Flere hundrede dansede sig

Dansegulvet var ihjel under danseepidemien i 1518 FUN FACT _.E_t?
dodsensfarligt i 5 /
€ Der var dedsdruk pa e
renaessancen _
W menuen i renaessancen W
Vis indbiik

Vis indblik Vis indblik Boost opslag
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UDSTILLING KAMPAGNE

3 SPOR




Budget:

50.000 kr.
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De 3 kampagnhespor



1

Awareness




Fra 17. maj

Fra 17. maj

NBORG

Fra 17. maj

NBORG




RESI
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Awareness Ambassadgr
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1 2 3

Key Visual Ambassadgr Influencer
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Definer den kommunikationsopgave, du
gerne vil have lgst.

Formidle nogle af udstillingens vigtige temaer for at
klaede vores geester pa og give dem en mere
kvalificeret oplevelse af udstillingen




Definer en brief, der giver dem mest mulig
kreativ frihed og dig ro i maven

Vi holdt dem ude af selve udstillingen og gav demi
stedet en helt anden opgave.










Vaelg de rigtige profiler

Vi ledte efter profiler der passede til vores brand og
FEST-univers og som kunne lgfte opgaven med
tilstreekkelige kreative hestekraefter.
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Definer den kommunikationsopgave, du
gerne vil have Igst.

Definer en brief, der giver dem mest mulig

kreativ frihed og dig ro i maven.

Vaelg de rigtige profiler.




Fra start var Kronborg Slot
indforstaet med, at de havde hyret
en content creator med sit eget
brand — og ikke en skuespiller. De
inviterede os til at sla gaekken lgs,
brugte sig selv i deres brief, og
bakkede lgbende mine vilde
visioner op direkte i indbakken. De
var enormt synlige i
kommentarfeltet og bidrog dermed
aktivt til vores feelles mission om at
skabe engagement og
opmaerksomhed omkring
udstillingen FEST.

Kronborg Slot star for mig tilbage
som en absolut dremmekunde. Et
moderne brand, der - som man har
gjort det i USA i mange ar - stoler
pa, at det er autenticitet,
storytelling og ‘unhinged
cringyness’ der salger. Ganske
som al data viser.
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Spergsmal tildkronborg




Tak for i dag

Kom og sig hej pa vores stand ¥
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