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Hvad er AI-drevne 
annoncer?

Hvordan bruger 
VERO MODA 

AI-dreven annoncering?



Hvornår bestiller man typisk vin online?
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Hvornår bestiller man typisk vin online?
Med dagligt budget i Meta, ser deres bud således ud:
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Investering i Meta

Eksempel



Hvorfor investere mest om dagen, når CPA er 
40% lavere om aftenen?
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Investering i Meta Cost per ‘Check out’

Eksempel



Hvem er vi og hvordan hjælper vi vores partnere?
Introduktion til Predictify

Page 6

Marketing Mix 
Modelling

Måler effekten af alle dine 
marketingaktiviteter på salget så 
budgettet allokeres mest effektivt 
på tværs af mediekanaler.

Incrementality 
Modelling

Beregninger i real-tid hvad der er 
den faktiske effekt af de digitale 
kampagner. F.eks. hvor meget af din 
paid search-trafik der faktisk er 
skabt af SoMe-annoncering?

Pacing 
algoritmer

Forudser markedets efterspørgsel 
og tilpasser annonceringen i real-tid 
så timingen bliver optimal for den 
digitale performance. 

Alt, hvad vi gør, tager udgangspunkt i førstepartsdata. Det sikrer, at vores indsigter og strategiske anbefalinger 
altid er datadrevne, relevante og målbare.



Tools and expertise to unlock the commercial potential of Marketing 

Ved at forstå forbrugerens motivation, 
kan vi forudsige marketingaktiviteternes 

effektivitet…

…og kan efterfølgende implementere 
indsigterne i en indkøbsalgoritme



Ved at forstå forbrugerens motivation, kan vi forudsige 
marketingaktiviteternes effektivitet 

AI-drevne annoncer
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Strukturelle faktorer, der påvirker størstedelen af alle virksomheder 

Gælder alle medieplatforme, både digitale og offline kanaler 
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Tools and expertise to unlock the commercial potential of Marketing 

Hvordan virker en indkøbsalgoritme?



Indkøbsalgoritmen beriger Meta’s indkøb ved at benytte flere 
dataindsigter fra førstepartsdata

Del 1: AI-drevne annonce
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✓ Meta har udviklet verdensklasse algoritmer, til 
optimering af medieperformance

✓ Rækkevidde, frekvens og format optimeres for at 
opbygge stærke kampagner

✓ Meta har adgang til (de bedste) unikke individuelle 
data, hvilket benyttes til optimering af medieindkøb

× Der tages ikke højde for annoncørernes faktiske 
efterspørgsel via f.eks. annoncørernes førstepartsdata

× Prisudsving per visning grundet udbud og efterspørgsel

Predictify-algoritmer bygges oven på alle Meta-indsigter. 
Derved beriges Metas algoritmer, de erstattes ikke.

(ingen kan gøre der bedre end Meta’s algoritme)

✓ Vi udvikler en lokal og tilpasset algoritme baseret på 
lokale træk og variationer

✓ Vi fokuserer kun på de bedste potentielle øjeblikke 
og fravælger ikke-relevante øjeblikke

✓ Vi administrerer og overvåger vores tilpassede 
algoritmer for at forbedre ydeevnen over tid



Beregning af forventet fremtidig ROAS, CPA, CPL…
AI-drevne annonce
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Data kobles til en machine learning model Model & prediction Implementation

Data 
wrangling 

Model 
Building

ID Trans Value

ID Trans Value

ID Trans Value

ID Trans Value

GA 
data

Calendar 
data

Media 
data

Weather 
data

API



Sammen med Predictify omsætter vi 
data til indsigt – timing til værdi!
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Man Tir Ons Tor Fre Lør Søn

Ugedag

Investering før algoritmen Investering med algoritmen
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Data til indsigt – Timing til værdi
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Man Tir Ons Tor Fre Lør Søn

Ugedag

Investering før algoritmen Investering med algoritmen



Hvornår er de bedste timer at levere Meta annoncer?
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Hvad får man egentlig ud af en indkøbsalgoritme?

• Mere værdi for pengene
• Indsigter!

Grafisk note:
Præsenteres sejt, stort og enkelt
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+47% transactions
+11% ROAS
-4% CPA

Grafisk note:
Find en fed måde at præsentere de 3 ovenstrående tal 
/ præstationer på – evt. motion ;)
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Ugentlig investering

Kampagne 1 projektioner Kampagne 2 projektioner

Target CPA





Få én gratis Analyse
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Få en gratis analyse, der viser, om din virksomheds SoMe-
investeringer kan optimeres med Dynamic Pacing 
Algoritmer

Har du spørgsmål til metode, cases, 
Karoline, eller andet, så fang os ved 
standen i foyeren

Scan og få en gratis analyse af dit SoMe-budget

Tommi Grønkjær Christiansen
Partner, Teknisk direktør

          tgc@predictify.dk
        28 71 81 78
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