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Hvad er Al-drevne
annoncer?

Hvordan bruger
VERO MODA
Al-dreven annoncering?



Hvornar bestiller man typisk vin online?
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Hvornar bestiller man typisk vin online
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CPA er

, har

Hvorfor investere mest om dagen

40% lavere om aftenen?

Cost per ‘Check out’
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Introduktion til Predictify

Hvem er vi og hvordan hjeelper vi vores partnere?

=

==

Marketing Mix
Modelling

Maler effekten af alle dine
marketingaktiviteter pa salget sa
budgettet allokeres mest effektivt
pa tveers af mediekanaler.

o/\7\0
N

Incrementality
Modelling

Beregninger i real-tid hvad der er
den faktiske effekt af de digitale
kampagner. F.eks. hvor meget af din
paid search-trafik der faktisk er
skabt af SoMe-annoncering?

)

Pacing
algoritmer

Forudser markedets efterspgrgsel
og tilpasser annonceringen i real-tid
sa timingen bliver optimal for den
digitale performance.

@ Alt, hvad vi gar, tager udgangspunkt i fgrstepartsdata. Det sikrer, at vores indsigter og strategiske anbefalinger

altid er datadrevne, relevante og malbare.
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Ved at forsta forbrugerens motivation,
kan vi forudsige marketingaktiviteternes
effektivitet...

®
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Al-drevne annoncer

Ved at forsta forbrugerens motivation, kan vi forudsige
marketingaktiviteternes effektivitet
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Ferie & helligdage

Stgrre events
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Hvordan virker en indkgbsalgoritme?

®
Tools and expertise to unlock the commercial potential of Marketing p
PREDICTIFY




Del 1: Al-drevne annonce

Indk@gbsalgoritmen beriger Meta’s indkgb ved at benytte flere
dataindsigter fra forstepartsdata

N

Meta

Meta har udviklet verdensklasse algoritmer, til
optimering af medieperformance

Predictify-algoritmer bygges oven pa alle Meta-indsigter.
Derved beriges Metas algoritmer, de erstattes ikke.

Raekkevidde, frekvens og format optimeres for at (ingen kan gore der bedre end Meta’s algoritme)

opbygge staerke kampagner

Vi udvikler en lokal og tilpasset algoritme baseret pa

Meta har adgang til (de bedste) unikke individuelle

. : : X . lokale treek og variationer
data, hvilket benyttes til optimering af medieindkab

Vi fokuserer kun pa de bedste potentielle gjeblikke
og fravaelger ikke-relevante gjeblikke

Vi administrerer og overvager vores tilpassede
algoritmer for at forbedre ydeevnen over tid

Der tages ikke hgjde for annoncgrernes faktiske
efterspgrgsel via f.eks. annoncgrernes fgrstepartsdata

Prisudsving per visning grundet udbud og efterspgrgsel
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Al-drevne annonce

Beregning af forventet fremtidig ROAS, CPA, CPL...

Data kobles til en machine learning model Model & prediction
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S>ammen med
Predictily omseetter
vl data tl mdsigt —
timing tl veerdi!
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Hvordan kommer
man 1 gang?
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[vad far man
eoentlie ud al en
Indkobsalgoritime?
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Investering
[or & elter algoritmen

W Investering far algoritmen Investering med algoritmen
Man Tir Ons Tor Fre Lar Son
Ugedag
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VERO MODAS
udvikling med
Predictily aleoritmen
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Soclal Media
Manager

Karoline Meldgaard Andersen
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Hvordan kommer
man 1 gang?



Hvordan kommer
man 1 gang?

Adgang til
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Hvordan kommer
man 1 gang?

Adgang til Gratis forstudie af jeres case
aaaaaaaaaaaaaa



Hvordan kommer

man 1 gang?

Adgang til
Meta Ads Manager

SOCIAL MEDIA MANAGEREN

Gratis forstudie af jeres case

2025

Preve periode
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Hvordan kommer

man 1 gang?

Adgang til
Meta Ads Manager

SOCIAL MEDIA MANAGEREN

Gratis forstudie af jeres case

2025

Preve periode

Opfalgning

VERO MODA



Hvordan kommer

man 1 gang?

Adgang til
Meta Ads Manager

SOCIAL MEDIA MANAGEREN

Gratis forstudie af jeres case

2025

Preve periode

Opfalgning

Opstart og valg
af relevante kampagner

VERO MODA



Test periodens mdsigter

H [nvestering for algoritmen Investering med algoritmen —@—CPA

b

Eksisterende Kampagne
- Algoritmen pa en eksisterende kampagne

Testperiode
- Algoritmen overtog budgetjusteringer i testperioden

- Algoritmen optimerede efter dynamikker fra forstudiet
32 33 34 35 36 37 38 39 40

Ugenummer
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[Hvad far man
ceoentlie ud al en
Indkobsalgoritme?



Investering
[or & elter algoritimen

Investering fgr algoritmen B Investering med algoritmen |
Man Tir Ons Tor Fre Lar Son

Ugedag
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Investering
[or algoritimen
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Salg W Meta budget
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Salg pa veromoda.com
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m Salg Meta budget
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Investering
elter aleoritmen
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Budget pacing pa aret

Investeringsniveau

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Historisk pacing
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Pacing pa aret

Investeringsniveau

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Anbefalet pacing Historisk pacing
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Pacing pa are

January February March April May June July August September October November December
—@=—Budget % Sales
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VERO MODAS
udvikling med
Predictily aleoritmen
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"Predictity’s algoritme
har givet os nye mndsigter,
der gor det nemt at investere
pa de rette tidspunkter —
pa dagen, maneden og aret.
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YoY Performance

Transactions + 4 7 O/O
I ' ROAS +1 1 O/O

. K NEWARANAL
CPA - 40/0
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CPA forudsigelser
ved oget budget

Kampagne 1 projektioner X Kampagne 2 projektioner

CPA

Ugentlig investering
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CPA forudsigelser

ved oget budget

Investering Kampagne 1 — CPA (projektion)
+10% +6%
+20% +13%

+30% +21%




CPA forudsigelser
ved oget budget

Kampagne 1 projektioner X Kampagne 2 projektioner

X Target CPA

CPA

Ugentlig investering

SOCIAL MEDIA MANAGEREN 2025 VERO MODA



Hvordan kommer man i gang?

Glv adgang til jeres Ads Manager

Hvad far man ud af en indkgbsalgoritme?

FFa nye indsigter 1 jeres bedste
tidspunkter at annoncer pa

VERO MODA's udvikling med Predictify

Ve veerdien al jeres annoncer



Fa én gratis Analyse

Scan og fa en gratis analyse af dit SoMe-budget

Fa en gratis analyse, der viser, om din virksomheds SoMe-
investeringer kan optimeres med Dynamic Pacing
Algoritmer

Har du spgrgsmal til metode, cases,
Karoline, eller andet, sa fang os ved e Aein o Teo
standen i foyeren ¥ qﬁf-ﬂ e
g
Tommi Grgnkjzer Christiansen
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et

[m] fer i R e e
Partner, Teknisk direktar

= tgc@predictify.dk p
\\ 28718178
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