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Hvad sker der?
Og hvad koster det egentli
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VI ER

WPP’s influencer lgsning

WE CREATE

CONTENT

600+ influencer specialister | 38+ sprog | 70+ lande |
20.000+ kampagner | 600.000+ influencers | 1.7+ mio. benchmarks |
10+ ars erfaring | O levende (eller dade) geder
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Kilde: Kantar Media Reactions, 2025

Globale aendringer i mediebudget/ressourceallokering
(% netto positiv) for 2026
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Influencers er den personlige
stemme og anbefaling

7 Total befolkning ~ ® 15-29 arige

Influencer-indhold fales kun troveerdigt, hvis der er

en klar forbindelse mellem personen og brandet 61%
Influencer-indhold pa sociale medier fanger min
opmeaerksomhed 53%

NFQ

Influencer-indhold vaekker min interesse for nye

brands/produkter 339%
Anbefalinger fra influencers styrker min
overvejelse af brands mere end traditionelle o
annonce 30%
Anbefalinger fra influencers inspirerer mine kgb af
produkter/tjenester 34%

Kilde: WPP Media Reklameanalysen 2025




Influencers er den personlige
stemme og anbefaling

15-29 arige
2023 m 2025

53%
34% 339%

Influencer-indhold  Influencer-indhold pa Anbefalinger fra Influencer-indhold Anbefalinger fra
foles kun troveerdigt, sociale medier fanger influencers inspirerer vaekker min interesse influencers styrker min

hvis der er en klar ~ min opmaerksomhed mine kab af for nye overvejelse af brands
forbindelse mellem produkter/tienester brands/produkter = mere end traditionelle
personen og brandet annoncer

10 Kilde: WPP Media Reklameanalysen 2025




£Lgte indflydelse kommer fra
menneskelig relevans, ikke
flygtig medieopmaerksomhed.

#1 Irritation over annoncer?
Det handler om relevans, ikke opmaerksomhed

#9 Budget kaber genkendelse.
Relevans skaber aegte budskabsforstaelse

HZ Relevans driver brandvaekst og sikrer langsigtet
forretningssucces

Kilde: WPP Media Reklameanalysen 2025 WPP Media
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FUTURETHREADS

Image, investment and innovation

MEMBER

FASHION

2025: The summer
without trends

Creative Anatomy of An Ad

In an age of brain rot,
the NYT’s new
campaign champions
‘active absorption’

In collaboration with creative agency Isle of Any,
‘It’s Your World to Understand’ positions the
publication as a “news plus lifestyle” product for Flip flops abounded and Pucci was splashed all over
its “curious” readers. Instagram, but this summer, there was no defining
trend, a la Brat or Barbie. What can brands make of

a trend-less summer — and what does it signif‘\'
_ . NYT 60 1435 250808

about culture at present?
The Drum
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Vi ser ind i en ny aera af
intentional content
consumption

......

......
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Vores tid og mentale energi | N

er dyrebar - sa vov ikke at GOF YOUR: |

spilde den! .

Selv Taylor ved det!

;ettelse
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—~ TREND 3

Hvorfor
bliver mit
indhold ikke

set?




Der er en overflod
af indhold og
profiler derude!
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Kreativitet er den STORSTE
performance driver!

~ Malretning
Itet 9%
Kontekst
| 2%

1%

. af forbrugerne
Kreativitet £ t K|
47% oretraekker
desuden at se
indhold fra skabere
sammenlignet med
brands

15%

21 goat



Relevant

Qugatity content is king

60 15-29 arige 30-49 arige B 50-70 arige
50
50
41
40

30

20

10

REKLAME IRRITERER MIG IKKE, HVIS DET
FOLES SOM RELEVANT INSPIRATION/INFORMATION

22 goal




DA

N\

STRATEGISK PAID MEDIA TARGETERING

(og et

A N\
ENGAGEREDE AUTENTISK,

INFLUENCER += RELEVANT
FOLGERE INDHOLD

J ': N

VIA INFLUENCERENS KANALER

strejf af segte, menneskelig handtering og opmaerksomhed)

“ ™ ¥
\ < _ ) WPP Media
! \Il ":/_- - ke p :’ ) “;“ g o



) i ' 4%
s e b : ]
: L . bt . A ‘
: TN r f ) 2|8 .b
¢ & : L
| - > ' T
i .‘ = ANy 8
| I - o
‘ |
‘ i Ll SR
K 4 4 = 5 I3
: s o ¥
[ l BT A B
- ¢ " .
- p 3 ot \
0.
4 P ‘
7 ST o
Ly R 7
i ~ -
| ‘. .
" 1 ]
. v LS
- = 3 V‘ ‘.' 4
4 P .
— g
- - 9 e
-

t?

g

fluence

Men hvad ko
en in

egentl

~
N



Om analysen

DANSKE PROFILER

Kvantitativ data pa alle typer af profilsterrelser,

kategorier, kunder og kampagner.

TIKTOK & INSTAGRAM

lkke YouTube, Twitch, podcast osv.

PRE-SCREENEDE INFLUENTER

Indeholder ikke influenter med meget hgj andel af

udenlandske felgere, meget darlig performance eller
falske falgere.

OPDELT PA FGLGERE

For at simplificere data og gere det sammenligneligt.
Performance og @vrige faktorer har afgerende
betydning for prisen

goat



Recap fra 2023

DATA OG PRISER PA 598 PROFILER
234 x TikTok og 364 x Instagram

FRA 1.200 FOLGERE TIL 1,2M FOLGERE

FRA MANUEL ANALYSE TIL
SYSTEMATISERET DATA OG TOOLS

FRA 2023 TIL 2025

* Priserne stiger pa Mikro, TikTok og rettigheder
* Organisk performance falder

26

——
Hvad nu, hvis ting
bare forsvinder?
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GENNEMSNITLIG
PERFORMANCE

Pa tvaers af alle medier,
influenter og kampagner

CPM £ o5

24590 "N IET
DKK DKK

Fra 1. oktober 2024
til 1. september 2025

)
=
N

_______

27 goal



GENNEMSNITLIG
PERFORMANCE

Pa tvaers af alle medier,
influenter og kampagner

Cost per Mille (CPM) Cost per Engagement
;28 339,05 1‘2‘ 11,62 12,37
Fra 1. oktober 2024 300 — 10
. 250 :
8
til 1. september 2025 200 1597 .
150
100 4
50 2
0 0
Instagram Instagram  TikTok Instagram TikTok Instagram
reel story post story post reel

28 goal



CONTENTPRISER INSTAGRAM

Gennemsnitlige priser

IG reel IG post IG story
1-10K 2,501 kr. 2,430 kr. 1,268 kr.
10-20K 5,741 kr. 3,907 kr. 2 973 kr.
20-50K 12,205 kr. 7,875 kr. 6,368 kr.
50-100K 16,683 kr. 14,765 kr. 8,197 kr.
100-200K 24,787 kr. 19,445 kr. 13,278 kr.
200K+ 41,362 kr. 40,667 kr. 23 988 kr.

29 goal WPP Media



HVAD BURDE DET KOSTE?

Instagram

IG reel IG post IG story
1-10K 2,000 kr. 1,500 kr. 1,000 kr.
10-20K 4,000 kr. 3.000 kr. 2 500 kr.
20-50K 12,000 kr. 8,000 kr. 6,000 kr.
50-100K 17,000 kr. 14,000 kr. 9 000 kr.
100-200K 25,000 kr. 19,000 kr. 15,000 kr.
200K+ 45,000 kr. 40,000 kr. 25 000 kr.

50 goat WPP Media



CONTENTPRISER TIKTOK

Gennemsnitlige priser

TikTok
1-10K 2,701 kr.
10-20K 4,102 kr.
20-50K 10,721 kr.
50-100K 16,790 kr.
100-200K 17,209 kr.

- 200K+ 25 450 kr.

WPP Media

1 goat



TikTok

32 goal

1-10K
10-20K
20-50K
50-100K
100-200K
200K+

HVAD BURDE DET KOSTE?

TikTok

2,000 kr.
4,000 kr.

10,000 kr.
15,000 kr.
17,000 kr.
25,000 kr.

WPP Media



HVILKEN CPM SKAL DU FORVENTE?

Instagram og TikTok

33 goat

Instagram TikTok
1-10K 410 kr. 460 kr.
10-20K 370 kr. 410 kr.
20-50K 310 kr. 360 kr.
50-100K 260 kr. 330 kr.
100-200K 210 kr. 300 kr.
200K+ 175 kr. 280 kr.

WPP Media



NICHEPROFILER

01 Ingen niche: bred livsstilsprofil
CPM: 150-250 DKK

Delvis niche: fx fashion, beauty, bolig, bern, (mad)
02 CPM: 200-350 DKK

Skarp niche: fx beeredygtighed, videnskab, skonomi, profession
03 CPM: Ca. 500 DKK

En anden niche end dit brand eller din kampagne
Oll- CPM: +500 DKK

3 goat WPP Media
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Ogsaer
priserne pa
rettigheder...



En lille disclaimer:

Paid rettigheder
pa TikTok og
Instagram

...0g altsa ikke print, TV, bus
(D)OOH, banner, OLV osv.

For dem kan vi endnu ikke generalisere bredt

36 goat WPP Media



Kort om analysen
af rettighedspriser

TIKTOK & INSTAGRAM

ET BREDT GENNEMSNIT

Uden at tage hgjde for ad spend og @vrige faktorer.

MIX AF (U)FORHANDLEDE PRISER

Analysen indeholder bade listepriser pa influenter samt reelt
forhandlede priser pa kampagner. Gennemsnitspriser er
beregnet pa tveers af disse.

goat



Rettigheder er ikke
bare rettigheder

PRISEN AFHZNGER IKKE UDELUKKENDE AF
PROFILENS ST@RRELSE, MEN OGSA AF:

* Ad spend, allokering og antal af platforme.

* Grad af kommercialisering af brand og
kampagne.

* Maengde og type af konkurrerende brands.

* Influentens kendskabsgrad, niche og/eller
felgerskare pa avrige platforme.

* Om paid med influenten eller virksomheden
som afsender.

21 likes

foreveryoursbetty Avon's NEW Legendary Lengths
Mascara is a MUST for all you beauty lovers! §

christopher_grave

&' Sponsored

£\ hanstluce
\ Spt d

erikawhite_ How snazzy is this swimsuit?! % It is also
made from 84% recycled polyester too which | love 2

Shop now

Qv H

christopher_grave Not all chocolate is created equal.
Experience pleasure beyond imagination with the
irresistible taste of Galaxy Fusions Blonde Chocolate
with Sea Salt g,

& Highlowluxxe
2 Sponsored

One thing | love is a product that's easy to set
up with no fuss. My new Blueair Blue Pure 411
Auto is just that. Plug itin, setit ..See more
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HVAD BURDE DET KOSTE?

Instagram og TikTok

1-20K
20-50K
50-100K
TO0K+

Instagram
1 uge

1,000 kr.
3,500kr.
5,000 kr.
7,500 kr.

Instagram
1 maned

2,500 kr.
10,000 kr.
13,500 kr.
18,000 kr.

TikTok
1 uge

1,000 kr.
2,500 kr.
3,500 kr.
5,500 kr.

TikTok
1 maned

2.000 kr.
7,500 kr.
10,000 kr.
17,000 kr.

WPP Media



Vi anbefaler aldrig
at kere paid 1 1 uge

1 UGE = BILLIGSTE PRIS

Men absolut ikke bedste outcome.

IKKE GODE VILKAR FOR ALGORITMEN

Til at finde de bedste modtagere for kampagnen og ikke muligt at
optimere kampagnen undervejs.

REKLAMEIRRITATION

For hgjt spend pa for kort tid = for hgj frekvens og for hgj irrelevans.

UNDTAGELSEN: EVENT

Kan give mening op til fx afholdelse af event eller
happening/maeerkedag som fx Black Friday.

.
y

_
-
’

goat




Kan rettigheder
overhovedet
betale sig?
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Organisk influencer
marketing er en af de
dyreste markedsfarings-
former (CPM)

Paid social er en langt
billigere made at na
forbrugeren

Men rettigheder er dyre...

Sa kan rettigheder
egentligt betale sig?

TV

Print

Retail —
media

Streamning

N

Influencers Premium
publishing

Social )

media

Brand gital
social D(')%ﬁ
Paid Social

eCommerce

Traditional

WPP Media



Sa det
selvfalc

500 individuel
content pa tve
og Instagram




Vi har forskellige
paid social muligheder

Begrsenset reach Paid reach

i felgerskare i falgerskare
(reach efficiency) (totale felgere)

Paid reach

i en bredere malgruppe
(ikke-felgere)

Content live

4b

Reach i malgruppen

WPP Media



Den totale pris

CONTENTPRIS RETTIGHEDER
Produktion af indhold o Pris for rettigheder til
udgivelse pa kanal ° I:H: paid anno?\cering I:H:

e
Paid pris

~
DEN TOTALE PRIS

WPP Media



CPM INDEX

100
\7,5%
32,51

Instagram TikTok

100

77,5%

22 48

® Organisk CPM Total CPM
Kilde: Danmark, WPP Media, Choreograph

s goal WPP Media
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Tusind tak!
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