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Hvad sker der? 
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KUNDER

VI ER GOAT
WPPƞs influencer løsning

WE CREATE

CONTENT

600+ influencer specialister l 38+ sprog l 70+ lande l 

20.000+ kampagner l 600.000+ influencers l 1.7+ mio. benchmarks l 

млҌ ňǊǎ ŜǊŦŀǊƛƴƎ ƭ л ƭŜǾŜƴŘŜ όŜƭƭŜǊ ŘǄŘŜύ ƎŜŘŜǊ



Og vi er en 
del af noget

Virksomhed

Brands

Data & teknologi

Creators & influencers

Platform

ǎǘǄǊǊŜ
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9ǘ ƪƻǊǘ ōƭƛƪ Ǉň 
influencer
markedet
netop nu



Marketing -
formen, vi 
elsker at 
hade

T R E N D  1
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Influencermarketing 
ƭƛƎƎŜǊ Ǉň

Kilde: Reklameanalysen 29025, WPP Media7

Ǉň ŘŀƴǎƪŜǊƴŜǎ  
irritationsbarometer 
over digitale reklamer

8. pladsen
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-9
-17 -19

-26
-31

-62
-70

Globale  ŋƴŘǊƛƴƎŜǊ i mediebudget / ressourceallokering  
(% netto  positiv ) for 2026

Kilde: Kantar Media Reactions, 2025

Men vi 
bruger  flere  
annonce -
kroner end 
nogensinde  
ŦǄǊ
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ME
What moves the audience

What is important to the audience
How do the audience see the world

What worries the audience
What makes them happy

34%

30%

33%

53%

61%

Anbefalinger fra influencers inspirerer mine kßb af
produkter/tjenester

Anbefalinger fra influencers styrker min
overvejelse af brands mere end traditionelle

annonce

Influencer-indhold vÞkker min interesse for nye
brands/produkter

Influencer-indhold p¬ sociale medier fanger min
opmÞrksomhed

Influencer-indhold fßles kun trovÞrdigt, hvis der er
en klar forbindelse mellem personen og brandet

Total befolkning 15-29 ¬rige

Kilde: WPP Media Reklameanalysen 2025

Influencers  er den personlige  
stemme  og  anbefaling



10 Kilde: WPP Media Reklameanalysen 2025

59%

40%

24% 23% 24%

61%

53%

34% 33%
30%

Influencer-indhold
fßles kun trovÞrdigt,

hvis der er en klar
forbindelse mellem

personen og brandet

Influencer-indhold p¬
sociale medier fanger
min opmÞrksomhed

Anbefalinger fra
influencers inspirerer

mine kßb af
produkter/tjenester

Influencer-indhold
vÞkker min interesse

for nye
brands/produkter

Anbefalinger fra
influencers styrker min
overvejelse af brands
mere end traditionelle

annoncer

2023 2025

15-ɤɫ ëÛÒÐÎ

Influencers  er den personlige  
stemme  og  anbefaling



Kilde: WPP Media Reklameanalysen 2025

Irritation over annoncer? 
5Ŝǘ ƘŀƴŘƭŜǊ ƻƳ ǊŜƭŜǾŀƴǎΣ ƛƪƪŜ ƻǇƳŋǊƪǎƻƳƘŜŘ

.ǳŘƎŜǘ ƪǄōŜǊ ƎŜƴƪŜƴŘŜƭǎŜΦ
wŜƭŜǾŀƴǎ ǎƪŀōŜǊ ŋƎǘŜ ōǳŘǎƪŀōǎŦƻǊǎǘňŜƭǎŜ

wŜƭŜǾŀƴǎ ŘǊƛǾŜǊ ōǊŀƴŘǾŋƪǎǘ ƻƎ ǎƛƪǊŜǊ ƭŀƴƎǎƛƎǘŜǘ 
forretningssucces

,gte indflydelse kommer fra 
menneskelig relevans, ikke 
ŦƭȅƎǘƛƎ ƳŜŘƛŜƻǇƳŋǊƪǎƻƳƘŜŘΦ

#1

#2

#3



MENNESKER VIL SE 
MENNESKELIGT INDHOLD
Og det er derfor , at content creators og  influencere  er Üë effektive



Intentional
content 
consumption

T R E N D  2  
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{ň vi ƎňǊ 
fra  ultra 
short -form

Til ǾŋǊŘƛ 
og  mening



Vores tid og mentale energi 
er dyrebar ςǎň ǾƻǾ ƛƪƪŜ ŀǘ 
spilde den!

Vi ser ind  i en ny ŋǊŀ af
intentional content 
consumption

Selv Taylor ved det!



Hvorfor 
bliver mit 
indhold ikke 
set?

T R E N D  3  
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Der er en overflod  
af indhold  og 
profiler derude !
Vi ser i gennemsnit  
mellem  1.500-2.500 
stykker  indhold  
hver  eneste  dag!
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{ň vi er ikke  ǎň 
gavmilde  med 
vores  likes og  
kommentarer , 
som vi tidligere  
har ǾŋǊŜǘΧ 



Den organiske 
performance 
falder, ǎň ŘŜǘ 
ōƭƛǾŜǊ ǎǾŋǊŜǊŜ ŀǘ 
ƴň ƳňƭƎǊǳǇǇŜƴ

20
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af forbrugerne 
ŦƻǊŜǘǊŋƪƪŜǊ 
desuden at se 
indhold fra skabere 
sammenlignet med 
brands 

81%
Kreativitet  
47%

Brand
15%

Række-
vidde
22%

Aktualitet  
5%

aňƭǊŜǘƴƛƴƎ
9%

Kontekst
2%

Kreativitet er den {¢qw{¢9
performance driver!
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Quality content is king

50
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60 мрπнф ňǊƛƎŜолπпф ňǊƛƎŜрлπтл ňǊƛƎŜ

REKLAME IRRITERER MIG IKKE, HVIS DET 
Cq[9{ {ha w9[9±!b¢ Lb{tLw!¢LhbκLbChwa!¢Lhb



CƻǊǎǘŋǊƪ Řƛǘ ōǳŘǎƪŀō ƳŜŘ Ŝƴ 
influencer -led paid strategi
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ENGAGEREDE 
INFLUENCER
$x*%#0#

AUTENTISK, 
RELEVANT
INDHOLD

STRATEGISK PAID MEDIA TARGETERING
VIA INFLUENCERENS KANALER

(og et ÜÝÛÎÓÏ ÊÏ íÐÝÎ˞ ÖÎ××ÎÜÔÎÕÒÐ Ñë×ÍÝÎÛÒ×Ð ØÐ ØÙÖíÛÔÜØÖÑÎÍ˵



Men hvad  koster  
en influencer ǎň 
egentligt ?

24
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Om analysen

DANSKE PROFILER
YǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾ Řŀǘŀ Ǉň ŀƭƭŜ ǘȅǇŜǊ ŀŦ ǇǊƻŦƛƭǎǘǄǊǊŜƭǎŜǊΣ  

kategorier, kunder og kampagner.

TIKTOK & INSTAGRAM
Ikke YouTube, Twitch , podcast osv.

PRE-SCREENEDE INFLUENTER
LƴŘŜƘƻƭŘŜǊ ƛƪƪŜ ƛƴŦƭǳŜƴǘŜǊ ƳŜŘ ƳŜƎŜǘ ƘǄƧ ŀƴŘŜƭ ŀŦ 

ǳŘŜƴƭŀƴŘǎƪŜ ŦǄƭƎŜǊŜΣ ƳŜƎŜǘ ŘňǊƭƛƎ ǇŜǊŦƻǊƳŀƴŎŜ ŜƭƭŜǊ  

ŦŀƭǎƪŜ ŦǄƭƎŜǊŜΦ

ht59[¢ t) Cq[D9w9
CƻǊ ŀǘ ǎƛƳǇƭƛŦƛŎŜǊŜ Řŀǘŀ ƻƎ ƎǄǊŜ ŘŜǘ ǎŀƳƳŜƴƭƛƎƴŜƭƛƎǘΦ     

tŜǊŦƻǊƳŀƴŎŜ ƻƎ ǄǾǊƛƎŜ ŦŀƪǘƻǊŜǊ ƘŀǊ ŀŦƎǄǊŜƴŘŜ     

betydning for prisen
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Recap fra 2023

5!¢! hD twL{9w t) 598 PROFILER
234 x TikTok og 364 x Instagram

FRA 1.200 Cq[D9w9 ¢L[ 1,2MCq[D9w9

FRA MANUEL ANALYSETIL 

SYSTEMATISERET DATA OG TOOLS

FRA 2023 TIL 2025
Å tǊƛǎŜǊƴŜ ǎǘƛƎŜǊ Ǉň aƛƪǊƻΣ TikTok og rettigheder

Å Organisk performance falder



GENNEMSNITLIG 
PERFORMANCE
tň ǘǾŋǊǎ ŀŦ ŀƭƭŜ ƳŜŘƛŜǊΣ 
influenter og kampagner

Fra 1. oktober 2024 
til 1. september 2025
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CPM
245,90

DKK

CPE
11,20

DKK


